






Fangst Finnmark

• Landinger ( levende vekt):
• 1994:        50 tonn
• 2000:      120 tonn
• 2003:      400 tonn
• 2006:   1.000 tonn
• 2008:   5.000 tonn
• 2009:   5.400 tonn (ca 15% av tot prod i v.)
• Eksportverdi 2009:  218 mill NOK



Unikhet er viktig for 
merkevarer

• UNIK GEOGRAFI

• UNIK PRODUKT

• UNIK HISTORIE



Visjon

• VI SKAL UTVIKLE VERDENS 
BESTE KONGEKRABBE



Viktig forarbeid

• HVA  GJØR  ANDRE MERKEVARE-
FORENINGER?

• KRITERIER FOR MEDLEMSSKAP

• SANKSJONER













Måle VARANGER

• Finne avstanden mellom

- Målet og der vi er i dag

- Oss og konkurrentene



Kvalitetskriterier for den beste

• Et sett av kriterier utarbeidet i samarbeid 
med kresne japanske kunder

• Målbar ved karakterer fra 1 til 5

• Sammenlignbar med konkurrenter



Konkurrenter

• 2005
• Hva synes importører i Japan om krabbe 

fra Norge sammenlignet med krabbe fra
Alaska og Stillehavsrussland.









Forandring i kundenes 
oppfatning

• Hva synes våre kunder om vår 
VARANGER

• Årlige målinger















Fangst-data 21/6-11/8

• 2010            2009
• Regulert s           103 t             111 t

- ant båter              60                 65

• Fri sone              114 t              769 t
- ant båter             24                  76





































Historien
60-tallet:
- yngel og egg hentet fra Chamtchatka, satt ut i 

Murmanskfjorden.

80-tallet:
- De første eksemplar fått på garn i 

Varangerfjorden

1994:
- Første år med forskningsfangst



De første årene..

Økte kvoter, og flere produsenter

Utvikle utstyr, lære produksjon – unngå
dårlig renomme og negativ  intern 
motivasjon

Bugøynes-miljøet arrangerer årlige 
kongekrabbedager – næringen ble samlet



Konkurrentene våkner…

• Norsk kongekrabbe til flere og flere 
markeder

..men de fleste tenker  fremdeles Alaska

• Norge dyreste produksjonsland i et globalt 
marked.

• Konkurrenter som Russland, Kina, Japan
• Vi måtte finne på noe EGET!



• VI SKAL OPPNÅ 5% MER I PRIS ENN 
KONKURRENTER FØRSTE ÅR, OG ØKE 
TIL 8%  DE NESTE TO ÅR.

• VI SKAL ØKE FOREDLINGEN MED 25% 
HVERT ÅR

Mål må være konkret



Strategi

• Vi skal utvikle strenge kvalitetskrav for 
fiskere og produsenter

• Vi skal utøve et kontrollsystem med 
karakterer etter objektive kriterier

• Vi skal være historiefortellere, alle skal 
fortelle den samme historien

..(wow-effekten)



Produksjonsmanual - alle må
delta !!

• ALLE LEDD I VERDIKJEDEN VAR MED I 
UTVIKLING AV PRODUKSJONSMANUAL

- FISKERE, PRODUSENTER OG 
KUNDER

• INGEN  KUNNE VÆRE 
GRATISPASSASJER – MÅTTE DELTA I 
PROSESSEN



Alle må produsere like god 
kvalitet

• Utvikle kontrollsystem med karakterer fra 
1 til 5 hvor 4 og 5 er VARANGER-krav

• Engasjere eksterne kontrollører

• Måle VARANGER i markedet med samme 
karaktersystem



VARANGER 2009

• 10 medlemmer fra Bugøynes til 
Nordvågen

• Produserer ca 60% av all krabbe i 
Finnmark

• Salg til 34 land
• Beskytter VARANGER veldig sterkt
• Streng intern justis.



• 700 tonn VARANGER av totalt ca 1.900 
tonn – tilsv 37%.

- resterende tilfredsstiller ikke VARANGER-
krav.

- Omsetning i 2008:  80 mill NOK



2009-2010

• Strengere produksjonsflyt og kvalitets-
kontroll

• Kurs for ansatte og fiskere
• Strengere ekstern kontrollfunksjon
• Godkjenning av selgere
• Mer markedsovervåkning
• Mer aktiv markedsføring



Styrke i å være sammen

- 15 kunder og  3 eksportører = en viss 
kontroll over pris/markedsstrategi

- 15 kunder og 8 eksportører = pris går ned.



Foreningen må alltid være noe for 
medlemmene

• Økt kunnskap

• Økt inntekt

• Begge deler







..etter 6 år

• Det er ikke så viktig å gjøre alt riktig med 
en gang

• Ikke  for rigide  regler og straff, må være 
rom for tabber i starten.






